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Meilen/Hergiswil, 5. Juni 2009

Graphiken zur Medienberichterstattung: Online- und Distanzhandel Schweiz 2008
1. Entwicklung Online-Bestelleingang in % der Gesamtbestelllungen 2002 – 2008
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Quelle: VSV Jahresstatistik


2. Online Wachstum pro Jahr in %
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Quelle: VSV Jahresstatistik


3. Anzahl Werbeimpulse in Mio Stück: online - offline
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Quelle: VSV Jahresstatistik



4. Adressierte Mailings (Papier) in Mio Stück
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Quelle: VSV Jahresstatistik


5. Unadressierte Mailings (Papier) in Mio Stück
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Quelle: VSV Jahresstatistik




6. Stopp Werbung Kleberdichte Schweiz

[image: image6.emf] 

42.5%

41.3%

40.0%

38.5%

37.4%

36.0%

34.2%

32.1%

2.1%

1.8%

1.4%

1.1%

1.5%

1.3%

1.2%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Anteil Haushalte in %

Stopp Kleber Zunahme in %-Punkten


Quelle: Die Schweizerische Post




7. Bestellstrukturen 2007 – 2008
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Quelle: VSV Jahresstatistik

Über den VSV

Der Verband des Schweizerischen Versandhandels engagiert sich für fairen und erfolgreichen Distanzhandel mit Waren aller Art. Über 100 Mitglieder mit rund 3 Mia CHF Warenumsatz bearbeiten jährlich rund 20 Mio Bestellungen. Die VSV Mitglieder generieren jährlich 30 Mio Pakete, was mehr als 25 % des Paketvolumens der Schweizerischen Post ausmacht.

Das seit 30 Jahren eingeführte Vertrauenslogo geniesst bei den Kunden einen hohen Wiedererkennungswert und garantiert Seriosität und  Transparenz im Distanzhandel.
Für weitere Auskünfte

Verband des Schweizerischen Versandhandels VSV,

Patrick Kessler, Präsident, General Willestrasse 144, 8706 Meilen

Tel +41 58 310 07 17, mailto: info@vsv-versandhandel.ch

GfK Switzerland AG - Growth from Knowledge

GfK Switzerland ist mit einem Umsatz von 88,7 Millionen CHF und einem Marktanteil von rund 40% (Branchenstatistik 2008) das grösste Marktforschungsinstitut der Schweiz und in den Geschäftsfeldern Retail and Technology, Custom Research und Media als Full Service Anbieter aktiv. Die Umfrageforschung von GfK Switzerland erfüllt als einziges Marktforschungsinstitut der Schweiz die anspruchsvollen Auflagen des Datenschutz-Gütesiegels "Good Priv@cy" von SQS und ist ISO-zertifiziert. 


GfK Switzerland gehört zur international tätigen GfK-Gruppe mit Hauptsitz in Nürnberg. 10’000 MitarbeiterInnen in 115 operativen Unternehmen erwirtschaften einen Umsatz von 1,2 Milliarden Euro. 



Weitere Auskünfte:
GfK Switzerland AG,

Thomas Hochreutener, Obermattweg 9, 6052 Hergiswil

Tel  +41 41 632 93 64, thomas.hochreutener@gfk.com, www.gfk.ch







